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KEYACCOUNT - DAS DIGITALE LEITMEDIUM
FUR HANDEL UND INDUSTRIE

2026, im zweiten Jahr nach dem digitalen Neustart unter dem Dach von Opinion Leaders
Network, geht KEYaccount seinen Weg konsequent weiter: als Premium-Content-
Okosystem und als fiihrende digitale Plattform fiir Handel, Industrie und Retail-Tech.
Der Schwerpunkt bleibt klar auf Lebensmittelhandel und Markenartikel-Industrie.

Wahrend immer mehr Medien ihre Inhalte hinter Bezahlschranken versteckt, bleibt
KEYaccount vollstandig frei zuganglich - flir maximalen Wissenstransfer und Reichweite.
Der alle zwei Wochen erscheinende KEYaccount-Newsletter bietet exklusive Analysen,
Hintergrundstorys, Schwerpunkte sowie Videos, Fotoserien und datenbasierte
Branchenreports. Die Digitalausgabe erscheint 22-mal pro Jahr und Jahr und erreicht
jeweils rund 7.500 Entscheidungstriger:innen. Uber unsere Daily Business News
kommen taglich jeweils 45.000 Leser:innen hinzu.

Unter der inhaltlichen Leitung von Herausgeber Wolfgang Zechner, der fiir unabhangigen,
pointierten Journalismus mit Kante steht, liefert KEYaccount taglich klare Haltung,
inhaltliche Tiefe und maximale Relevanz.

KEYaccount bietet Unternehmen optimale Voraussetzungen fiir wirkungsvolle
Kommunikation - redaktionell wie werblich. Marken erreichen hier jene Entscheider:innen,
die im Handel und in der Industrie den Unterschied machen.

Unseren Themenplan fiir 2026 finden Sie auf Seite 4. ‘
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KEYaccount-Herausgeber
Wolfgang Zechner
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| ZAHLEN 2025

DIE TOP

lnn | > Das E-Paper zu den Top 100 KEYplayer der Handelsbranche
06 TOP-KEYplayer wurde mehr als 13.000 Mal gelesen.

der Handelsbranche

» KEYaccount verdffentlichte mehr als 1000 Stories, Fotogalerien, Videos und Podcasts
> KEYaccount-Beitrdge wurden mehr als eine Million mal angeklickt.

TOP STORIES 2025:

1. Das sind die Top 100 KEYplayer der Handelsbranche
2. Streit zwischen Spar und NOM beendet (17.02.2025)
3. Rewe-Vorstand Marcel Haraszti bekommt mehr Verantwortung (24.02.2025)

{> LEADERSNET
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OSTERREICHS GROSSTES
WIRTSCHAFTS-ONLINE MEDIUM

LEADERSNET.AT®

> Tagesreichweite ca. 85.000 Unique User

> mehr als 2,5 Mio. Unique User im Jahr > mehr als 30 Mio. Seitenaufrufe
> gesamt 45.000 Newsletterabonnenten

“Daily Business News + Weekly Business News
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KEYACCOUNT THEMENPLAN 2026

23.01.2026 17.04.2026

1. SUSSWAREN & SNACKS: 7. REINIGUNGS- & WASCHMITTEL: NACHHALTIG
VIELFALT, DIE VERFUHRT SAUBER
Von Schokolade tiber Fruchtgummis bis Neue Rezepturen, Refill-Systeme und
Knabberartikel. Innovative Rezepturen, funktionale umweltfreundliche Konzepte prdagen den Markt.
Zutaten und auffdllige Verpackungen schaffen Marken nutzen diese Ausgabe, um Effizienz und
Begehrlichkeit am Point of Sale. Verantwortung zu kommunizieren.

Marken zeigen, wie Emotionalitdt und Impulskauf
zusammenwirken. 30.04.2026

8. DIE TOP 100 KEYPLAYER:
06.02.2026 WER DIE BRANCHE PRAGT

2. NACHHALTIGKEIT IM HANDEL UND Wer pragt Strategien, Sortimente und Strukturen
IN DER INDUSTRIE: DAS PLANT DIE im Lebensmittel- und Drogeriefachhandel sowie in
BRANCHE 2026 der Markenartikelindustrie? Das groRe E-Paper von
Nachhaltigkeit bleibt Wachstumstreiber. Diese KEYaccount zeichnet die wichtigsten Manager:innen
Ausgabe zeigt, wie Unternehmen CO: sparen, des Jahres aus.

Verpackungen optimieren und Kreisldufe schlieRen.
Wir bieten Marken mit echten Zukunftslésungen 15.05.2026
eine Blhne. 9. MILCHPRODUKTE & KASE:
VIELFALT MIT HERKUNFT
20.02.2026 Traditionelle Produkte, regionale Spezialitdten und

3. TIEFKUHLKOST & SPEISEEIS: neue Erndhrungskonzepte pragen das Segment.
GENUSS AUF VORRAT Hersteller zeigen, wie Klassiker mit Innovationsgeist
TK-Produkte stehen fiir Komfort und Qualitat. neu gedacht werden.

Ob vegane Innovation, Familienklassiker oder

Premiumsorte - Hersteller zeigen, wie praktische 29.05.2026

Produkte zum Erlebnis werden. 10. PASTA, SUGOS, SAUCEN & NUDELN:
MEDITERRANE VIELFALT

06.03.2026 Von klassischer Pasta bis zu innovativen Sugos:

4. ESSIG, OLE & DRESSINGS: Qualitat, Authentizitdt und Geschmack stehen im
HERKUNFT MIT GESCHMACK Fokus. Marken présentieren sich als Botschafter
Regionale Qualitdt, innovative Rezepturen und klare mediterraner Lebensfreude.

Herkunft Gberzeugen bewusste Konsument:innen.
Perfekt flir Marken, die auf Natirlichkeit und 12.06.2026
Authentizitat setzen. 11. BROT, GEBACK & TOAST:
VOM FRUHSTUCK BIS ZUM SNACK
20.03.2026 Traditionelles Handwerk trifft moderne

5. BIER, RADLER & CIDER: Verbraucherwiinsche. Diese Ausgabe zeigt,
FRISCHER AUFTRITT IM FRUHLING wie Backwarenmarken mit Vielfalt und Qualitat
Der Saisonstart fiir die Brau- und Ciderbranche. Diese Uiberzeugen.

Ausgabe zeigt Trends von leichten Sorten Uiber Craft-
Konzepte bis zu nachhaltigen Verpackungslésungen. 26.06.2026

12. WEIN & SPIRITUOSEN:
03.04.2026 CHARAKTER ZEIGEN

6. FLEISCH & WURSTWAREN: Premiumqualitdt, Herkunft und Storytelling machen
QUALITKT, DIE VERTRAUEN SCHAFFT den Unterschied. Produzenten nutzen dieses Umfeld,
Regionale Herkunft, handwerkliche Tradition und um Marken mit Profil zu prdsentieren.

Innovation in Verarbeitung und Verpackung stehen
im Mittelpunkt. Marken zeigen, wie Genuss und
Verantwortung zusammengehen.



10.07.2026

13. ALKOHOLFREIE GETRANKE:
NATURLICH ERFOLGREICH
Ob Wasser, Saft oder Near-Water - nattrliche
Inhaltsstoffe und Funktionalitat sind die
Erfolgsfaktoren. Ideal fiir Marken, die Gesundheit
und Genuss verbinden.

24.07.2026

14. IT, MOBILITAT LOGISTIK & LIEFERKETTEN:
INNOVATION BEWEGT
Kl, Effizienz, Nachhaltigkeit und Rickverfolgbarkeit
pragen die Zukunft des Handels. Marken und
Dienstleister zeigen Losungen fiir moderne,
transparente und griine Technologien.

04.09.2026

15. BIO, VEGAN, REGIONAL & GESUND:
GRUNE PRODUKTE UND
NAHRUNGSERGANZUNG IM FOKUS
Nachhaltigkeit und Gesundheit gewinnen weiter
an Bedeutung. Marken zeigen, wie natlirliche,
vegane und funktionale Konzepte mit moderner
Nahrungsergdanzung den Trend zu bewusstem
Konsum pragen.

18.09.2026

16. KORPERPFLEGE, KOSMETIK & CO.:
SCHONHEIT TRIFFT NACHHALTIGKEIT
Natdlrliche Pflegeprodukte, moderne Konzepte
und nachhaltige Verpackungen verdndern das

Drogeriesortiment. Wir bieten die Biihne flir Marken,

die Verantwortung und Lifestyle verbinden.

02.10.2026

17. FRUHSTUCK & HEISSGETRANKE:
STARTKLAR FUR DEN TAG
Kaffee, Tee, Aufstriche, Marmeladen, Honig und
Milchalternativen stehen fiir Lebensqualitdt und
Wohlgefiihl. Marken nutzen diese Biihne, um ihre
Sortimente emotional zu inszenieren.

16.10.2026
18. SEKT & SCHAUMWEIN:
GLANZVOLLE MOMENTE

Prickelnde Marken und feine Anldsse. Diese Ausgabe
bietet ein Umfeld fiir Produzenten, die mit Qualitat,

Emotion und festlicher Stimmung punkten wollen.

19.

20.

21.

22,

30.11.2026

CONVENIENCE & TO-GO:

SCHNELL GEDACHT, GUT GEMACHT

Der Markt fiir To-Go- und Ready-to-Eat-Produkte
wadchst rasant. Hier zeigen Hersteller, wie Flexibilitat,
Frische und Nachhaltigkeit den modernen Konsum
prdagen.

13.11.2026

SCHOKOLADE & MEHR:

SUSSE VERFUHRERIN

Ob Tafeln, Pralinen oder Premiumriegel -
Schokolade bleibt emotional und unwiderstehlich.
Hier prdsentieren Marken ihre Sortimente und
Innovation zum Jahresende.

27.11.2026

FOKUS FEINKOSTTHEKE:

GENUSS HINTER GLAS

Feinkostprodukte stehen flir Wertigkeit und Stil.
Hier prasentieren sich Marken, die mit Qualitat,
Regionalitdt und Feinkostkompetenz liberzeugen.

11.12.2026

NEUPRODUKTE 2027:

TRENDS, IDEEN, INNOVATIONEN

Ein Blick nach vorn: Diese Ausgabe zeigt die
spannendsten Konzepte, Produktneuheiten und
Wachstumsfelder des kommenden Jahres.
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WERBEMITTEL IM NEWSLETTER & WEBSITE KEYACCOUNT.AT

HEADERBRANDING
Positionierung oberhalb der Top Story

o Format: 700 x 350 px
o Dateiformat: .jpg, .png, .gif

Fixplatzierung: € 2.000,- / Erscheinung

MEDIUM RECTANGLE
Platzierung nach jedem 3. Artikel

o Format: 300x 250 px bzw 300x600 px
o Dateiformat: jpg, .png, .gif

€1.500,- / Aussendung

TEXTBILD-ANZEIGE
Platzierung nach jedem 4. Beitrag

Format: 300 x 195 px
Dateiformat: jpg, .png, .gif
Headline: max. 100 Zeichen
Teaser: max. 250 Zeichen

€ 2.000,- / Erscheinungstermin

ADVERTORIAL

1 Wochentag auf der Startseite von
KEYACCOUNT.AT

Der Teaser wird 1x unserem Newsletter KEYACCOUNT
mitversendet. Werbliche Einschaltung.

o Format Headerbild: 800 x520 px

o Headline: max. 70 Zeichen

o Teaser: max. 150 Zeichen

o Text: ca. 2.000 Zeichen

o Zusatzliche Bilder und Video-Content méglich

Fixplatzierung: € 3.500,-
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WERBEMITTEL AUF WEBSITE KEYACCOUNT.AT

BILLBOARD SITEBAR

« Format: 950 x 250 px « Format: frei (verfligbare Browser-GroRe)
. Dateiformat: .jpg, .gif, .ong, .html « Dateiformat: .html

« DateigroRe: max. 150 KB « DateigroRe: max. 150 KB

TKP: € 70,- ROS TKP: € 70,- ROS

PARALLAX AD MEDIUM RECTANGLE
Zwischen Beitragen oder zwischen « Format: 300x 250 px
Textabschnitten eines Artikels platziert o Dateiformat: jpg, .png, .gif, .pdf

« Format: 300 x 600 px’ TKP € 55,- ROS

« Dateiformat: .gif (anim), jpg, .html
« DateigroRe: max. 150 KB

TKP: € 70,-

*Wird nur auf mobilen Devices wie Tablets & Smartphones
ausgespielt.
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FOTOSERVICE EVENT VIDEO
Professionelle Fotoberichterstattung Professionelle Videoberichterstattung
liber Ihre Veranstaltung liber Ihre Veranstaltung
« Fotograf:in vor Ort « Kamerateam und Moderator:in vor Ort (2 Stunden)
« Ver6ffentlichung auf LEADERSNET.AT und « Post-Production und einmalige Korrekturschleife

Versand in den Daily Business News « Video auf Wunsch im eigenen Corporate Design

« Beitragslibermittlung zur rechtefreien Verwendung

€1.600,-/ pauschal « Veroffentlichung auf LEADERSNET.AT / in Daily Business News

€ 4.500,- / pauschal

MaRgeschneiderte Videoproduktionen, Imagevideos und Werbespots,
360 Grad Videos, Live-Streaming etc. auf Anfrage!
Top Equipment vorhanden (Drohnen etc)

INREAD VIDEO AD

Cross Device Desktop und Mobile
Alleinstehendes Video im Content (Inread) zwischen zwei
Absdtzen - 100-prozentige Sichtbarkeitsgarantie!

Lange: max. 30 Sekunden

« Format: 720 x 576 bis 1920 x 1080 px / 16:9 Vollformat
« Dateiformat: .mov/mp4 (andere Formate auf Anfrage mdglich)
« DateigroRe: max.10 MB
« Videocodec: Uncompressed, XDCAM HD 422,
Apple ProRes 422, IMX30/50 oder H.264 (mind. 6 Mbits/s)
« Audio: 48 oder 44 kHz, 16 Bit, Stereo
« Framerate: 25, 30, 50 oder 60 fps

TKP: € 90,- ROS
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HERAUSGEBER

Mag. Wolfgang Zechner
Herausgeber KEYaccount

T. +43(0) 676 517 48 10

E. w.zechner@keyaccount.at

KEYACCOUNT.AT
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ANSPRECHPARTNER

Paul Leitenmiiller

CEO

M. +43 (0) 664 910 33 36

E. p.leitenmueller@leadersnet.com

Friedrich Csorgits, MSc MRICS
Mitglied der Geschaftsflihrung
T. +43 (0) 664 60105 100

E. fcsoergits@leadersnet.com

Christian Zsovinecz
Geschaftsfihrender Gesellschafter
M. +43 (0) 660 825 03 02

E. c.zsovinecz@leadersnet.com

Andreas Jenewein

Prokurist

M. +43 (0) 664 355 07 42

E. ajenewein@leadersnet.com

WIEN | Opinion Leaders Network GmbH | Laimgrubengasse 2 | 1060 Wien | Osterreich

T.+43 (0) 1890 08 85 - 0 | E. office@leadersnet.com | www.leadersnet.at

MUNCHEN | Opinion Leaders Network GmbH | RadlkoferstraRe 2 | 81373 Miinchen | Deutschland

T. +49 (0) 89 741185 - 385 | E. office@leadersnet.com | www.leadersnet.de

WERBEMITTELANLIEFERUNG: mind. 5 Werktage vor Erscheinungstermin

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN: Alle Preise gelten ab 01.01.2026 (exklusive MwSt.) und sind jeweils giiltig bis zum Erscheinen einer neuen
Tarifliste. Es gelten unsere allgemeinen Geschaftsbedingungen auf www.leadersnet.at/agb. Sonderwerbeformen auf Anfrage.



