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Shortfacts zur Studie

Quantitative 
Onlinebefragung Stichprobengröße: 1003

Feldzeit:

September 2024

Bilder mit KI generiert



24,2%

19,5%

23,0%

22,4%

10,8% Unter 1.500€

1.501 bis 2.500€

2.501 bis 3.500€

3.501 bis 4.500€

4.501€ und mehr

22,2%
19,4%

16,7%
14,2%

8,2%6,5%5,7%4,1%3,1%
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IP Österreich Sport Studie 2024

Soziodemographie

Bundesland HH-Nettoeinkommen

Geschlecht

48,0% 51,9% 0,1%

Alter

32,4% 21,8% 24,2% 21,5%

16-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre



Persönliche Sportausübung
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Über 80% aller Österreicher:innen betreiben selbst Sport

IP Österreich Sport Studie 2024; Welche Sportarten betreiben Sie persönlich? n=1003

82,9%

17,1%
Nein

Ja

Machen 
Sie Sport?



Regelmäßiger Sport zur Freizeitgestaltung ist Österreicher:innen wichtig

IP Österreich Sport Studie 2024; Wie oft treiben Sie Sport in Ihrer Freizeit? n=831; Warum treiben Sie Sport? n=829

65,7%

54,6%

49,1%

39,0%

33,8%

27,6%

15,6%

9,5%

2,4%

Freizeit und Spaß

Gesundheitliche Gründe

(körperlich/mental)

Stressabbau

Gewichtskontrolle

Muskelaufbau

Naturerlebnis

Soziale Interaktion

Wettkampfgeist & Ehrgeiz

Betreibe professionell Sport

Gründe für Sportausübung

7,5%

48,4%

15,9%

16,8%

5,7%
5,7%

Häufigkeit Sportausübung

Täglich Mehrmals pro Woche

Einmal pro Woche Mehrmals pro Monat

Einmal pro Monat Seltener als einmal pro Monat



Verfolgen von Sportübertragungen
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Fußball erreicht die meisten Sportseher:innen

IP Österreich Sport Studie 2024; Welche dieser Sportarten sehen Sie sich an? Sportseher:innen: n=835

64,8%

33,5%

24,8%

13,1%

13,1%

11,9%

9,7%

Fußball

Motorsport

Tennis

Eishockey

Darts

American Football

Keine davon

Gesehene Sportarten aus IP-Angebot



62,2%
17,0%

20,8%

Genutzte Plattformen für Sportübertragungen

TV Streaming-Anbieter Beides

TV ist beliebtestes Medium für Sportübertragungen

IP Österreich Sport Studie 2024; Auf welchen Plattformen schauen Sie Sportübertragungen? Sportseher:innen: n=835



RTL ist die NFL-Plattform; 95% sind mit dem Angebot zufrieden

18,8%
20,8%

25,0%

31,3%

55,2%

Wo schauen Sie die NFL?

IP Österreich Sport Studie 2024; Wo schauen Sie die NFL? NFL-Seher:innen: n=96; 

Wie empfinden Sie die Auswahl der auf RTL, RTL+, und NITRO angebotenen Football-Spiele? (RTL, RTL+ & NITRO-)NFL-Seher:innen: n=65 

16,9%

55,4%

23,1%

3,1% 1,5%

Bewertung der RTL/RTL+/Nitro 

Football-Auswahl

Ausgezeichnet Gut Ausreichend

Mangelhaft Ungenügend



Emotionales Engagement
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31,8%

14%

3%

58,2%

Fan von Teams/Sportler:innen

Ja, ich bin Fan

Ja, ich folge einem Team/einer Sportler:in auf Social Media

Ja, ich bin Mitglied in einem Fanclub

Nein

Die Fangemeinschaft ist leidenschaftlich, emotional & lautstark

IP Österreich Sport Studie 2024; Sind Sie Fan eines bestimmten Teams oder von bestimmten Sportler:innen? n=1003 

Wie nehmen Sie andere Sportfans in Ihrer Lieblingssportart wahr? n=1003

42,4%

38,9%

28,4%

24,4%

24,3%

20,9%

20,4%

14,6%

9,9%

8,9%

8,7%

7,0%

4,9%

Leidenschaftlich

Emotional

Lautstark

Enthusiastisch

Freundlich

Fanatisch

Team-orientiert

Aggressiv

Unbeherrscht

Provokativ

Rücksichtslos

Unvernünftig

Kompromisslos

Wahrnehmung von Fans in Lieblingssportart



IP Österreich Sport-Studie 2024, Wie häufig tauschen Sie sich im Nachhinein mit anderen über gesehene Sportereignisse aus? n=1003; *Häufig:  Antwortkategorien 1-2 

zusammengefasst

Circa die Hälfte der Österreicher:innen tauscht sich häufig* über 

Sportereignisse aus

Bild mit KI generiert

15%

30%

19%

16%

20%

Austausch über gesehene Sportereignisse

Regelmäßig

Ab und zu

Selten

Nur Großereignisse

Gar nie



Kaufkraft & Markenaffinität
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Sportseher:innen kaufen häufiger neue Produkte & sind markenaffiner

3,0%

20,8%

31,6%

42,9%

7,6%

34,3%

38,7%

18,5%

Sehr wichtig Eher wichtig Weniger wichtig Gar nicht wichtig

Kauf bekannter Marken

0,6%

7,7%

11,3%

10,7%

17,3%

23,2%

16,1%

9,5%

3,6%

2,8%

11,8%

18,1%

11,6%

25,5%

15,2%

10,4%

2,6%

1,9%

Täglich

Mehrmals pro Woche

Wöchentlich

Alle zwei Wochen

Monatlich

Alle zwei bis drei Monate

Selten (alle 4-6 Monate)

Sehr selten (einmal im Jahr

oder seltener)

Nie

Häufigkeit neuer Produktkauf

Nicht-Sportseher:innen

Sportseher:innen

IP Österreich Sport-Studie 2024, Wie häufig kaufen Sie sich neue Produkte (abgesehen von Produkten des täglichen Bedarfs, wie Lebensmitteln und Drogerieartikeln)? ;

Wie wichtig ist es Ihnen, Produkte bekannter Marken zu kaufen? Sportseher:innen: n=835; Nicht-Sportseher:innen: n=168
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Werbung im Sportumfeld
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Sportseher:innen sind offener & empfänglicher für Werbung

IP Österreich Sport Studie 2024; Welche der folgenden Aussagen treffen auf Sie zu? Sportseher:innen: n=835; Nicht-Sportseher:innen: n=168

71,4%

15,5%

14,9%

5,4%

4,2%

4,8%

1,8%

54,7%

27,5%

16,6%

15,8%

13,7%

7,1%

6,7%

Bei Werbung schalte ich sofort um/klicke sie weg

Durch Werbung entdecke ich neue Produkte

Ich finde Werbung unterhaltsam

Werbung gibt mir Inspiration, mich über Produkte

genauer zu informieren

Werbung weckt meine Neugierde

Ich empfinde Werbung als seriös

Bei Werbung kann ich entspannen

Nicht-Sportseher:innen

Sportseher:innen

Sportseher:innen:

Aufgeschlossener für Werbung

Inspirationsquelle



Fazit
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IP Österreich Sport Studie 2024

Zusammenfassung/Key Take-Aways

Das Sportumfeld ist positiv besetzt:

breites Interesse in der Bevölkerung und 
Werbeempfänglichkeit der Sportseher:innen

 

Dadurch sowohl für Imagekampagnen 
geeignet als auch um Verkäufe zu steigern

Fußball ist die populärste Sportart, American 
Football ist ebenfalls beliebt und hat sogar 
mehr regelmäßige Seher:innen. 

Sportinhalte rufen hohes 
Engagement/Involvement hervor.
Die meisten Österreicher:innen verfolgen 
Sportnachrichten auf Social Media.

TV hat einen zentralen Stellenwert bei 

Sportübertragungen. Das Vertrauen in TV-

Werbung ist außerdem bei Sportseher:innen 

besonders hoch.

Sportseher:innen sind aufgeschlossener und 

empfänglicher für Werbung.

Sportseher:innen zeichnen sich durch höhere 

Kaufkraft, Konsumfrequenz sowie Marken- & 

Trendaffinität aus.

Streamingabos werden von Sportseher:innen 

überproportional genutzt.
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