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Struktur der Befragten

Strukturelle Zusammensetzung der Zielgruppe

n IN PROZENT

vamner <o (I <5

bis 29 Jahre 192 (N 19
30bis39 Jahre 162 (D 16
40bis 49 Jahre 156 (D 16
50 bis 59 Jahre 185 ([ NN 19
60 Jahre und diter 305 (I so

Oberdsterreich 166 _ 17
Niederdsterreich, Burgenland 223 _ 22
wien 215 (I 21
Steiermark, Kirnten 205 _ 21
Salzburg, Tirol, Vorarlberg 191 _ 19
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Allgemeines Vertrauen in unsere Gesellschaft

o Knapp zwei Drittel der Befragten sind der Meinung, dass das gegenseitige Vertrauen in der Gesellschaft abgenommen hat.

OSTERREICHISCHE BEVOLKERUNG
AB 16 JAHREN

HAT STARK ZUGENOMMEN 4

HAT EHER ZUGENOMMEN 7

IST GLEICH GEBLIEBEN

HAT EHER ABGENOMMEN

42

HAT STARK ABGENOMMEN

Frage: Generell, denken Sie, dass das gegenseitige sich Vertrauen in unserer Gesellschaft eher zugenommen oder abgenommen hat?
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Allgemeines Vertrauen in unsere Gesellschaft

o Waihrend nur 11 Prozent denken, dass das Vertrauen zugenommen hat, sind 31 Prozent der Jiingeren dieser Meinung.

HAT STARK HAT EHER IST GLEICH- HAT EHER HAT STARK
Y ZUGENOMMEN ZUGENOMMEN GEBLIEBEN ABGENOMMEN ABGENOMMEN b3
O et anRen 1 « 7 [ S« |l 65
AB 16 JAHREN
Frage: Generell, denken Sie, dass das gegenseitige sich Vertrauen in unserer Gesellschaft eher zugenommen oder abgenommen hat?
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Vertrauen in diverse Institutionen und alltagliche Bereiche

o Besonders hoch ist das Vertrauen in die Familie und dem/der Partner:in. 36 Prozent vertrauen bekannten Markenartikeln.

GROBES VERTRAUEN
(NOTE 1+2)

Familie (. 8o
Partner, Partnerin (I 76
Polizei (N 59
Demokratie ([N 46
Pensionsversicherung _ 45
Zeit im Bild (ZIB) Nachrichten im ORF [N 44
Jobsicherheit (NN 44
Finanzamt (IS 43
Bundesprisident Alexander Van der Bellen ([ 42
Banken (NN 38
Bekannte Markenprodukte (wie Persil, Milka, etc.) (NN 36
EU / Europiische Union ([[NNENGEGGD 32
Bundeskanzler Karl Nehammer (NG 26
Bundesregierung [[INNNEGEGEGEEED 24
Kirche (D 23
Energiekonzerne _ 20
Politikern im Allgemeinen ([N 15

Frage: Sie sehen nun einige Begriffe aufgelistet, denen man im Alltag immer wieder begegnet. Bitte bewerten Sie Ihr Vertrauen diesbezlglich. 1 bedeutet ,sehr groRes Vertrauen‘ und 5 bedeutet ,iberhaupt kein
Vertrauen'. Dazwischen kénnen Sie abstufen.
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Vertrauen in diverse Institutionen und alltagliche Bereiche

o Das Vertrauen in Markenartikel ist unter den 16- bis 29-J3ahrigen deutlich groBer.

GRORBES VERTRAUEN 16 bis 29
(NOTE 1+2) Jahre
Familie (E— 58
Partner, Partnerin | 58
Jobsicherheit (INE— 54
Polizei (I 52
Bekannte Markenprodukte (wie Persil, Milka, etc.) (e 50
Demokratie [ 47
Banken [ 46
Bundesprisident Alexander Van der Bellen (e 43
Zeit im Bild (ZIB) Nachrichten im ORF (I 42
Finanzamt (NN 42
EU / Europiische Union (e 42
Pensionsversicherung [ 40
Bundeskanzler Karl Nehammer (e 38
Energiekonzerne (I 38
Bundesregierung (IS 35
Kirche (I 35
Politikern im Alligemeinen [ 32
Frage: Sie sehen nun einige Begriffe aufgelistet, denen man im Alltag immer wieder begegnet. Bitte bewerten Sie Ihr Vertrauen diesbezlglich. 1 bedeutet ,sehr groRes Vertrauen‘ und 5 bedeutet ,iberhaupt kein

Vertrauen'. Dazwischen kénnen Sie abstufen.
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